Métodos y Técnicas Cuantitativas en Agroecología

Metodología

Tabla comparativa de las perspectivas de investigación en Sociología y en Agroecología.

Repaso de características para centrar metodológicamente las Técnicas Cuantitativas.

Concepto Básicos en Técnicas Cuantitativas

Escalas de medida: 

· Categoriales (nominales)

· Ordinales (Bajo, Medio, Alto)

· Intervalo (0-15, 16-45, 46 -...

· Reales 

Variables. Tipos de variables

· Cualitativas/Cuantitativas

· Independiente/Dependiente

Poblaciones y Muestras

Estadísticos y Parámetros

Estadística Descriptiva/Inferencial

Contraste de Hipótesis.

Hipótesis nula (p. Ej. No hay diferencia entre jóvenes y mayores en su valoración de productos ecológicos.) Hipótesis alternativa (Hay diferencia en el sentido de mejor/peor valoración por determinado grupo de edad)

Encuesta. Muestreo

Conceptos. Tipos. Aleatorio simple, sistemático, estratificado, por conglomera, por cuotas.

Tamaño de la muestra. Nivel de confianza de las afirmaciones. Error de muestreo. Intervalo de error. Métodos para el cálculo del tamaño de la muestra.

Cálculo del tamaño de la muestra mediante la hoja de cálculo EXCEL. Proporci.xls

Pantallas para el cálculo de:

· Tamaño muestral 

· Porcentaje de error admitido

· Estimación de intervalos para porcentajes en la población.

Explotación estadística de datos de Encuesta con SPSS

Activación del programa

Apertura  de un fichero de datos
Creación de un fichero de datos nuevos: Variables: Edad, Sexo(mujer=1,Hombre=2), Valoración (Mala=0,Buena=1).

Definición de las características de cada variable: Tipos, etiqueta, etiquetas de valores, valores perdidos.

Estadística básica.

Distribución de frecuencias

Agrupación por edades de los datos (transformar la variable edad, en grupos de 0-15, 16-45, 46-...)

Familiarización con la grabación y exportación de Datos, y Salida, en diferentes formatos.

Datos de ejemplo a usar en los ejercicios. 

Presentación del trabajo sobre ‘Estudio del Mercado Ecológico en la Ciudad de Córdoba’, Roberto García Trujillo y Víctror S. Espinar Munilla (ISEC).

Los alumnos podrán proporcionar datos propios.

Presentación del fichero Encuesta población.XLS, a usar para los ejemplos siguientes.

Importar desde SPSS

Repetir la práctica hecha con pocos datos, con datos reales. Centrarse en las variables ‘independientes’ que clasifican a los individuos, y en algunas de las variables de respuestas, como la valoración (Mal/Regular/Bien) de los productos ecológicos.

Poner etiquetas correctas al menos a las variables que vayamos a usar, y a sus valores, para comodidad en la interpretación de resultados.

Los alumnos podrán aportar sus propios datos asimismo.

Test Chi Cuadrado de independencia de variables.

Se realiza sobre la tabulación cruzada de dos variables.

Se basa en las frecuencias esperadas, para cada casilla del cruce, si la distribución de ambas variables fuera independiente. De resultar significativo, las variables estudiadas no se distribuyen independientemente.

El estudio de los residuos estandarizados (de ser mayores de 1.96 –unidades de desviación típica equivalentes a 95.54 % de probabilidad de acertar-) nos ayudan a interpretar el sentido de la dependencia, aunque su interpretación se complica en función del número de grupos para cada variable, cuyo producto será el número de casillas de la tabla cruzada.

Realización de chi cuadrado con los datos de encuesta sobre productos ecológicos.

Comparación entre medias. Análisis de la varianza de un factor.

Estudia la asociación entre dos variables, la independiente, al menos nominal u ordinal, y la dependiente, en escala de intervalo al menos.

Se basa en la comparación de las medias de la variable dependiente en los diversos grupos definidos por la variable independiente.

Este estudio de las medias revelará si puedan corresponder a grupos semejantes (hipótesis nula), o ha de admitirse que, entre un grupo y otro, existen diferencias (p ej. si entre el grupo de jóvenes, y el de mayores, existe diferencia en cuanto a su valoración del producto ecológico.)

La mayoría de los métodos de análisis (como el de Duncan o Scheffe) necesitan que los datos cumplan unas determinadas características (distribución normal, homogeneidad de varianzas entre los grupos sobre todo). Sin embargo, algunos algoritmos, como el Dunnett’s T3 permiten tratar datos que no se ajusten a dichas exigencias.

La mayoría de los test producen una comparación entre todos y cada uno de los grupos entre sí.

Ha de interpretarse diferencia significativa entre grupos cuando, en la tabla de ‘Multiple Comparisons’ la columna ‘Sig.’ Aparezcan con un valor inferior a .05. 

Ello nos asegurará una probabilidad del 95% de acertar en nuestras afirmación de que, p. Ej. la valoración de los productos es mayor en un grupo de edad que en otro.

Realización de comparación de medias OneWay ANOVA con los datos de encuesta sobre productos ecológicos.

Preguntas EDAD y Conoce los productos ecológicos. Solicitud de Test de Duncan, Scheffe, y Dunnett’s T3.

Práctica Graficación con Excel de una tabla de distribución de frecuencias.

Puede quedar como ejercicio sencillo al lector.

Repaso módulo anterior

Cálculo de tamaño muestral. Puede usarse la hoja de cálculo Proporci.xls

Para un nivel de confianza de las afirmaciones del 95%

Un margen de error aceptable del 4%

Una varianza desconocida, o muchas variables, suponiendo la varianza máxima

Cálculo de intervalos (‘horquillas’) para la población, a partir de porcentajes en la muestra

Muestra: 200

Proporción en la muestra: 70% (Frecuencia=140 Individuos )

Nivel de Confianza de las afirmaciones del 95%

Muestreo práctico

Extraer una muestra, de entre la población electoral de un municipio, para una encuesta electoral previa a unas elecciones locales.

Se dispone de una estadística básica de la repartición de la población por Sexos, Edades, y Barrios.

- En el caso en que dispongamos de Censo

- En caso de no disponer de censo

Continuación inmediata

Análisis de la varianza para 2 factores (dos variables independientes, y una que depende de ellas)

Influencia de cada una de las variables.

Influencia de la combinación (interacción) entre variables.

Continuación mediata

Análisis multivariantes

Clasificación de los casos en grupos de casos (cluster)

Reducción de variables mediante Análisis factoriales.

